BUILDING TRUST

REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI
“FII SIKAMPION! CONSTRUIESTE SI CASTIGA”

SETIUNEA 1. ORGANIZATORUL SI PARTENERII CAMPANIEI

1.1.Campania promotionald ,Fll SIKAMPION! CONSTRUIESTE SI CASTIGA” este organizatd de citre
Sika Romania SRL, persoana juridica romana, cu sediul in Municipiul Bucuresti, Sector 5, Str. lzvor nr.
92-96, Cladirea Forum Ill, cod postal 050564, inregistratda la Registrul Comertului sub nr.
J2003000852082, avand CUI 14430652, denumita in continuare ,Organizatorul”.

Organizatorul este responsabil pentru organizarea si administrarea Campaniei, acordarea premiilor,
indeplinirea obligatiilor fiscale privind plata eventualelor taxe si impozite aferente premiilor,
respectarea prevederilor prezentului Regulament in relatia cu participantii precum si pentru
autentificarea prezentului Regulament.

1.2. Implementarea tehnica si logistica a Campaniei este realizata de MEDIAPOSTE HIT MAIL SA, cu
sediul in Bucuresti, Str. Siriului nr. 42—-46, et. 3, Sector 1, avand nr. de ordine la Registrul Comertului de
pe langd Tribunalul Bucuresti J2000008295404 atribuit in data de 13.09.2000, EUID:
ROONRC.J2000008295404 si CUI 13351917 (“Agentia Partenera”).

Agentia Partenera asigura, fara a se limita la acestea: dezvoltarea si administrarea platformei de
inscriere, validarea inscrierilor, desemnarea castigatorilor, notificarea acestora si livrarea premiilor.

1.3. Regulamentul Campaniei este disponibil pe www.construiestecusika.ro.

1.4. Orice modificare a prezentului Regulament Oficial va fi facuta printr-un Act Aditional ce va fi adus
la cunostinta participantilor prin publicare pe pagina campaniei, www.construiestecusika.ro cu cel
putin 1 zi Tnainte de intrarea in vigoare. Toate modificarile vor intra in vigoare dupa data autentificarii
fiecarui act aditional ce aduce modificari prezentului Regulament.

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

2.1. Prezenta campanie se desfasoara in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr.
99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piata, asa cum a fost ulterior modificata.

SECTIUNEA 3. MAGAZINE PARTICIPANTE LA CAMPANIE

3.1. Campania este organizata si se desfasoara pe teritoriul Romaniei, in conformitate cu prezentul
Regulament, prin intermediul magazinelor si al distribuitorilor autorizati de produse marca SIKA,
ADEPLAST, sau ARCO.

SECTIUNEA 4. PERIOADA DE VALABILITATE A CAMPANIEI

4.1. Campania va incepe in data de 01.06.2026 ora 00:00:00, ora Romaniei si se va incheia la data
de 26.07.2026 ora 23:59:59, ora Romaniei.

4.2. nregistrarea in Campanie prin nscrierea bonului sau facturii fiscale (fotografie), pe site-ul
www.construiestecusika.ro care atesta achizitia a minimum un produs marca SIKA, ADEPLAST sau
ARCO, in conformitate cu Sectiunea 5 de mai jos se poate face exclusiv in perioada cuprinsa intre
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01 iunie 2026, ora 00:00:00, ora Romaniei si 26 iulie 2026, ora 23:59:59, ora Romaniei. Orice bon sau
factura fiscala emisa inainte de data 01 iunie 2026, 00:00:00, ora Romaniei sau dupa data de 26 iulie
2026, ora 23:59:59, ora Romaniei, nu va fi luat/a in considerare la inscrierea in campanie.

SECTIUNEA 5. DREPTUL DE A PARTICIPA LA CAMPANIE

5.1. Pot participa la prezenta Campanie persoane fizice cu varsta minima de 18 ani impliniti la data
inscrierii iTn campanie, cetateni romani sau straini, rezidenti sau cu domiciliul sau resedinta, chiar si
temporara, in Romania, sau persoane juridice legal constituite in Romania, care achizitioneaza in
perioada de desfasurare a campaniei, mentionata la Art. 4 de mai sus, produse marca SIKA, ADEPLAST
sau ARCO,in valoare de minimum 300 lei (inclusiv TVA) pe un singur bon/facturd, din magazinele sau
de la distribuitorii autorizati Sika Romania & Adeplast si care inscriu pe pagina campaniei de pe
www.construiestecusika.ro dovada achizitiei (factura sau bon fiscal) si completeaza campurile din
formular.

5.2. Este absolut obligatoriu pentru participarea la aceasta campanie dedicata persoanelor juridice,
ca acestea sa se inscrie in campanie cu una sau mai multe facturi fiscale. Sunt admise doar FACTURI
FISCALE (nu alte documente fiscale, nu bonuri fiscale). in cazul in care un participant persoani
juridica, se inscrie in Campanie cu alt document in afara de Factura Fiscala, inscrierea acestuia va fi
invalidata si anulata.

5.3. Nu au dreptul de a participa la Campanie prepusii (inclusiv, insa fara a se limita la angajati)
Organizatorului, ai societatilor din grupul Sika, ai distribuitorilor Sika Romania si Adeplast, ai
magazinelor partenere, precum si ai oricaror societati implicate in organizarea si desfasurarea
Campaniei. De asemenea, nu au drept de participare membrii familiilor persoanelor mentionate
anterior (copii, parinti, frati/surori, sot/sotie).

5.4. Participarea la aceasta Campanie implicd cunoasterea si acceptarea integrala, expresa si
neechivoca a prezentului Regulament.

5.5. Organizatorii 1si rezerva dreptul de a anula inscrierea oricarui Participant care nu respecta
Regulamentul sau care este suspectat de frauda.

SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI $I INSCRIEREA

6.1. Participarea se face exclusiv prin inscrierea pe platforma online a Campaniei, de pe
www.construiestecusika.ro, prin completarea formularului dedicat si incarcarea dovezii de achizitie
(Factura sau Bon Fiscal).

Formularul de inscriere va contine urmatoarele campuri obligatorii pentru Participant :
e Optiunea de inregistrare ca : persoana fizica sau persoana juridica*

e Societatea comerciala care a facut achizitia (a carei denumire apare pe factura fiscald) — doar in
cazul persoanelor juridice*

e Nume*
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e Prenume*
e Adresa de e-mail*
e Numar de telefon*

e Camp deincarcare a dovezii de achizitie — bon sau factura fiscala — in format imagine .jpg, pdf (max
4 MB)*

M (*) Am peste 18 ani, am citit, inteles si sunt de acord cu Requlamentul Campaniei.

e Bifda de acceptare sau negare a consimtamantului de a primi comunicari de marketing ulterior
campaniei.

Sunt de acord sd primesc in perioada Campaniei dar si in viitor, noutdti sau concursuri din partea
Sika Romdnia SRL.

M DA [T NU

Dupd completarea formularului si marcarea campurilor obligatorii, participantul va apdsa butonul MA
INSCRIU.

Campurile marcate cu *sunt obligatorii. Necompletarea/ nebifarea cdmpurilor duce la imposibilitatea
inscrierii in campanie.

Daca inscrierea a fost finalizata cu succes, participantul va fi notificat prin afisarea pe pagina a
urmatorului mesaj:

a) fn cazul in care participantul a inscris dovada de achizitie in intervalul de momente norocoase
determinat anterior inceperii campaniei:

Felicitdri ! Esti cdstigdtor al unei mingi Generatia de Aur editie limitata — Pasadena 94 si vei
fi contactat pentru validarea Inscrierii.

Continud sa cumperi produse Sika&Adeplast si inscrie-te in campanie pentru mai multe sanse
la premiile saptamdnale si la Marele premiu !

b) Tn cazul in care participantul a inscris dovada de achizitie in afara intervalului de momente
norocoase determinat anterior inceperii campaniei:

Felicitdri ! Te-ai inscris cu succes la extragerile saptamdnale si la cea de la finalul campaniei.

Continud sda cumperi produse Sika&Adeplast si inscrie-te in campanie pentru mai multe sanse
la premiile saptamdnale si la Marele premiu !

6.2. Orice eroare si / sau omisiune cu privire la datele furnizate de catre Participant nu atrage
raspunderea Organizatorului, acuratetea datelor de contact furnizate de Participanti fiind in
responsabilitatea exclusiva a acestora.
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6.3. Nu vor fi luate Tn considerare inscrierile transmise in urmatoarele conditii:a) Daca acestea sunt
transmise in afara perioadei de inscriere, conform articolului 4 de mai sus sau prin intermediul
altui canal decat cel prevazut de art. 4.

b) Daca acestea au fost efectuate prin tentative de frauda sau prin oricare alte modalitati si / sau
echipamente electronice si / sau software decat cele indicate de catre Organizator, ori au fost
efectuate cu nerespectarea oricareia dintre conditiile si termenii Regulamentului.

¢) Nuaulegatura cu natura si scopul Campaniei, asa cum sunt acestea detaliate Tn cadrul prezentului
Regulament.

6.4. Organizatorul nu este raspunzator de inscrierile web care nu ajung la destinatie, incluzand, dar
fara a se limita, probleme de ordin tehnic sau probleme tehnice independente de vointa
Organizatorului, pierderile, intarzierile sau orice alte probleme la inscrierea Tn Campanie, cauzate de
providerul de Internet, conexiunea la Internet sau modelul device-ului de pe care face inscrierea
(smartphone, laptop, tableta) a persoanei care doreste sa se inscrie in Campanie.

Validarea fotografiei dovezii de achizitie se face daca sunt lizibile si valide informatiile legate de nr.,
data si prezenta produsului/produselor marca SIKA, ADEPLAST sau ARCO In campanie, in valoare de
minimum 300 lei (TVA inclus) pe un singur bon/factura.

6.5. Un bon/ factura fiscala poate fi inscris/a in Campanie o singura data, indiferent de numarul
produselor achizitionate pe respectiva dovada de achizitie.

6.6. Cumperi mai mult, ai mai multe sanse de a castiga ! Un participant poate realiza mai multe inscrieri
in Campanie, cu mai multe bonuri/facturi diferite, respectand prevederile prezentului Regulament.

SECTIUNEA 7. PREMIILE ACORDATE
n cadrul prezentei campanii vor fi acordate urméatoarele premii :

e 1000 mingi editie limitata Pasadena 94, cu valoare unitara de 111,30 lei (exclusiv TVA),
respectiv 134,67 lei (inclusiv TVA) . Valoarea totald a premiilor constand in mingi editie limitata
Pasadena 94 este de 134.673 lei (inclusiv TVA).

e 80 seturi editie limitata Padadena 94 (tricou Pasadena 94 semnat de Gheorghe (Gicad) Popescu,
parfum Pasadena 94) cu valoare unitara de 487 lei (exclusiv TVA), respectiv 589,27 lei lei
(inclusiv TVA). Valoarea totala a premiilor constand in seturi editie limitata Pasadena 94 este
de 47.141,60 lei (inclusiv TVA).

e 2 x experiente personalizate Generatia de Aur la Barcelona, constand :

e Accesla un meci din Campionatul de Fotbal Spaniol, pe un stadion din Barcelona, insotiti de
de Gheorghe (Gica) Popescu, reprezentantul Generatiei de Aur,
e Perioada deplasarii/excursiei: septembrie 2026 - martie 2027.
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e Numar de persoane care pleacd, incluse in marele premiu, 2 persoane (castigatorul poate
lua cu el un prieten sau un membru al familiei)

e Zbor inclus: Bucuresti-Barcelona si retur

e Cazare 2 nopti, in Barcelona, hotel 5 stele, loc in camera dubla/twin, mic dejun inclus /sejur
2 nopti

e Transfer privat ( 2 persoane), de la aeroport la hotel si retur

e Tur de oras, privat grup 2 persoane.

e Cinain Barcelona, alaturi de Gheorghe Popescu

e Transfer privat hotel-stadion, asteptare si retur stadion -hotel

e Bilete Premium meci din Campionatul de Fotbal Spaniol.

Valoare maxima a marelui premiu: 62.500 lei (TVA inclus).
Valoarea totala a celor 2 Mari Premii, constand intr-o experienta personalizatad la un meci de fotbal
in Barcelona, alaturi de Gheorghe (Gica) Popescu, este de maximum 125.000 lei (TVA inclus).

Valoarea totala maxima estimata a premiilor oferite in cadrul prezentei campanii este de
306.814,60 lei (TVA inclus).

Castigatorii premiilor oferite in cadrul Campaniei nu au posibilitatea de a primi contravaloarea
premiilor in bani sau finlocuirea acestora cu alte bunuri si nici nu pot solicita schimbarea
caracteristicilor/ parametrilor premiilor castigate.

Organizatorul Campaniei isi rezerva dreptul ca in situatii cu totul exceptionale, pe care le va aduce la
cunostinta participantilor, sa Tnlocuiasca unele dintre componentele setului Pasadena 94 cu articole
similare si echivalente ca valoare.

SECTIUNEA 8. MODALITATEA DE ACORDARE A PREMIILOR
Premiile prezentei campanii se vor acorda dupa cum urmeaza :
8.1. PREMII ACORDATE PRIN INTERMEDIUL UNUI MECANISM DE MOMENTE NOROCOASE

1.000 (o mie) mingi editie limitata Pasadena 94 vor fi acordate prin intermediul unui mecanism de
Momente Norocoase. Pentru fiecare premiu se va desemna anterior inceperii Campaniei, in mod
aleator, cate un moment norocos (definit sub forma: zi, luna, ora, minut), denumit in cele ce urmeaza
“Moment norocos”. Momentele norocoase vor fi extrase din intervalul corespunzator perioadei
Campaniei. Momentele norocoase vor fi consemnate intr-un document scris si autentificat de catre un
notar public Tn prezenta unei comisii alcatuita din cel putin un reprezentant al Agentiei Mediaposte Hit
Mail, anterior inceperii Campaniei. in total vor fi extrase 1000 momente norocoase, aferente premiilor
constand in Mingi editie limitata Pasadena 94.

Momentul norocos va fi notificat potentialului castigator imediat dupa completarea si trimiterea
formularului de inscriere, printr-un mesaj de tipul:

Felicitdri ! Esti cstigdtor al unei mingi Generatia de Aur editie limitatd — Pasadena 94 si vei fi contactat
pentru validarea Inscrierii.!
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Continud sd cumperi produse Sika&Adeplast si inscrie-te In campanie pentru mai multe sanse la
premiile sptdmdnale si la Marele premiu !

Daca intre doua momente norocoase nu s-a efectuat nicio inscriere valida si astfel nu s-a putut
desemna niciun castigator pentru primul moment, primul participant care se va inscrie cu succes va
castiga premiul aferent primului moment norocos. (de ex.: daca primul moment castigator este ora
10:00:00 si urmatorul moment este 12:07:00, iar intre cele douda momente nu s-a efectuat nicio
inscriere valida, prima inscriere valida efectuata dupa 12:07:00 (care reprezinta si prima inscriere dupa
ora 10:00:00) va fi desemnata castigatoare pentru ora 10:00, iar urmatoarea inscriere valida va fi
desemnata rezerva aferenta primului moment norocos, urmand ca urmatoarea inscriere valida primita
dupa acestea sa fie alocata celui de-al doilea moment norocos, 12:07:00.

Lista cuprinzand datele orare la care vor avea loc extragerile momentelor norocoase, din motive de
prevenire a eventualelor oportunitati de frauda, va fi cunoscuta exclusiv de organizatori si de partenerii
care se ocupa de bunul mers al campaniei.

Tragerea la sorti pentru premiile acordate prin momente norocoase din cadrul Campaniei presupune
folosirea unui program de calculator cu distribuire si extragere aleatorie, care va desemna momentele
norocoase din Campanie conform celor descrise mai sus.

Pentru fiecare moment norocos va fi extrasa 1 (o) rezerva.
8.2 PREMII ACORDATE PRIN TRAGERE LA SORTI

Tragerile la sorti pentru Premiile Saptamanale si pentru Marele Premiu din cadrul Campaniei
presupun folosirea unui program de calculator cu distribuire si extragere aleatorie, care va selecta
castigatorii si rezervele dintr-o baza de date ce contine toate inscrierile valide in Campanie. Extragerea
se va efectua n prezenta unei comisii, denumita in continuare ,,Comisia”, de catre Agentia Mediaposte
Hit Mail SA, in prezenta unui notar public.

Fiecare inscriere va participa la tragerea la sorti finala cu un numar de sanse egal cu valoarea
achizitiei inscrise in campanie, respectiv:

Conditie minima de participare — achizitie de minimum 300 de lei (TVA inclus), pe acelasi bon sau
factura fiscald, de produse participante la campanie = 1 sansa de participare.

Multiplicator de sanse —in cazul in care valoarea achizitiei pe un singur bon/factura este multiplu de
300 lei (TVA inclus), participantul va beneficia de numarul respectiv de sanse.

Spre exemplu, participantul Tnscrie o dovada de achizitie valida, care indeplineste conditiile de
participare, pentru suma de 1500 lei. Participantul respectiv va participa la extragere cu un numar de
5 sanse (numar de sanse = 1500/300).

n cazul in care, pornind de la acelasi exemplu, valoarea achizitiei este de 1450 lei, numarul de sanse
se rotunjeste in jos, insemnand 4 sanse la tragerea la sorti.

De asemenea, un Participant poate inscrie mai multe bonuri/facturiin perioada Campaniei, iar sansele
de castig cresc pe masura sumelor cumulate. Astfel, la finalul Campaniei, suma totala cumulata se
transforma in sanse in tragerea la sorti, conform mecanismului descris mai sus (300 lei = 1 sansa).

6



BUILDING TRUST

PREMII SAPTAMANALE
80 (optzeci) de seturi editie limitata Pasadena 94

In fiecare sdptdmand de campanie vor fi acordate cate 10 kit-uri (X 8 sdptdmani de campanie),
denumite in cele ce urmeaza ,,Premii Saptamanale”.

Tragerile la sorti pentru Premiile Saptamanale se vor realiza dintre toate inscrierile valide in Campanie
aferente unei perioade de inscriere conform calendarului de mai jos:

Perioada inscriere Extragere pana

in Campanie cel tarziu la data
Saptamanal | 01.06—07.06.2026 11.06.2026 10 x Set editie limitata Pasadena 94
Saptamana 2 | 08.06- 14.06.2026 18.06.2026 10 x Set editie limitata Pasadena 94
Saptamana 3 | 15.06-21.06.2026 25.06.2026 10 x Set editie limitata Pasadena 94
Saptamana 4 | 22.06-28.06.2026 02.07.2026 10 x Set editie limitata Pasadena 94
Saptamana 5 | 29.06-05.07.2026 09.07.2026 10 x Set editie limitata Pasadena 94
Saptamana 6 | 06.07-12.07.2026 16.07.2026 10 x Set editie limitata Pasadena 94
Saptamana 7 | 13.07-19.07.2026 23.07.2026 10 x Set editie limitata Pasadena 94
Saptamana 8 | 20.07 - 26.07.2026 30.07.2026 10 x Set editie limitata Pasadena 94

Extragere Tip Premiu

Tn cadrul fiecirei trageri la sorti siptdmanale se vor extrage:
a. 10 (zece) castigatori ai unui Premiu Saptamanal conform calendarului de mai sus;

b. Cate 3 (trei) rezerve pentru fiecare castigator extras.

MARELE PREMIU ACORDAT LA FINALUL CAMPANIEI

La finalul campaniei se vor acorda 2 (doud) premii, constand in Experienta Generatia de Aur la
Barcelona.

La finalul campaniei, toate inscrierile in prezenta Campanie, din perioada de valabilitate a acesteia si
care indeplinesc conditiile de participare, vor intra in tragerea la sorti pentru marele premiu, organizata
prin intermediul Agentiei Partenere Mediapost Hit Mail, in prezenta unui notar public.

Extragerea va fi efectuata pana la data de 14.08.2026 din baza inscrierilor validate, , dupa cum
urmeaza:

a. din totalul inscrierilor eligibile conform prezentului regulament, realizate exclusiv de catre
PERSOANE FIZICE, se va extrage 1 (un) castigator al premiului constand intr-o (1) Experienta Generatia
de Aur la Barcelona;
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b. din totalul inscrierilor eligibile conform prezentului regulament, realizate exclusiv de catre
PERSOANE JURIDICE (companii), se va extrage 1 (un) castigator al premiului constand intr-o (1)
Experientd Generatia de Aur la Barcelona;

n cadrul extragerii de la finalul campaniei vor fi extrase cate 3 (trei) rezerve pentru fiecare castigator
extras.

Un participant identificat prin nume, prenume, numar telefon mobil, indiferent daca se inscrie in
nume propriu sau ca reprezentant al unei firme (persoana juridica) poate castiga un (1) singur premiu
dintre cele extrase prin tragere la sorti.

Daca in timpul Campaniei se inscriu mai putini participanti decat numarul premiilor, atunci premiile
neacordate vor ramane la dispozitia Organizatorului.

SECTIUNEA 9. PROCEDURA DE VALIDARE SI INMANARE A PREMIILOR

9.1 Ulterior desemnarii castigatorilor, Agentia va incepe procesul de validare a acestora, ocazie cu care
se va verifica indeplinirea conditiilor privind Tnscrierea Participantilor, precum si respectarea tuturor
dispozitiilor prezentului Regulament.

9.1.1 Participantii care au fost desemnati potentiali castigatori conform articol 8.1 prin momente
norocoase pentru premiul constand in minge Pasadena 94 vor fi contactati prin apel telefonic la
numarul de telefon mobil utilizat pentru inscrierea in Campanie, in intervalul orar 09:00 — 17:00, de
maximum 3 ori in maximum 2 zile lucratoare de la data desemnarii potentialilor castigatori prin
moment norocos; numarul de telefon utilizat serveste pentru identificarea Participantilor si
contactarea acestora. In cazul in care Participantul nu poate fi contactat, dupd cele 2 zile lucratoare se
va trece la contactarea rezervelor.

9.1.2 Participantii care au fost desemnati potentiali castigatori prin tragere la sorti conform articol 8.2
vor fi contactati prin apel telefonic la numarul de telefon mobil utilizat pentru inscrierea in Campanie,
in intervalul orar 09:00 — 17:00, de 3 ori in maximum 3 zile lucratoare de la data efectuarii tragerii la
sorti; numarul de telefon utilizat serveste pentru identificarea Participantilor si contactarea acestora.
n cazul in care Participantul nu poate fi contactat, dupa cele 3 zile lucritoare se va trece la contactarea
rezervelor.

9.1.3 Pentru a parcurge procesul de validare, Participantul va furniza Organizatorului in momentul
contactarii telefonice, informatiile necesare identificarii si validarii lui.

Convorbirile telefonice vor fi inregistrate (sub rezerva obtinerii consimtamantului verbal al
Participantului) pentru a putea fi utilizate ca mijloace de proba in eventualele contestatii in legatura
cu procesul de validare a castigatorilor si de inmanare a premiilor oferite in Campanie, precum si
pentru scopul verificarii modului in care este gestionata relatia cu participantii la Campanie.

9.1.4. Tn cadrul apelului, Participantului i se va solicita sa:

Declare urmatoarele informatii: nume, prenume, denumirea societatii (in cazul persoanelor juridice),
data nasterii (pentru verificarea conditiei legate de varsta), adresa de livrare, numar de telefon, adresa
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de e-mail, CNP (pentru premiile ce depasesc 600 LEI, in scopul exclusiv al indeplinirii obligatiilor fiscale
de catre Organizator pentru PERSOANELE FIZICE);

n cazul in care un Participant nu doreste inregistrarea convorbirii sau nu furnizeaza toate informatiile
necesare procesului de validare, dupa incheierea apelului acesta va primi un SMS / e-mail (daca s-a
inscris Tn Campanie si cu adresa de e-mail) cu un link catre o pagina web unde poate completa datele
sale de contact necesare pentru procesul de validare si inmanare a premiilor, in termen de 48 de ore.
Daca datele incarcate de Participant in pagina web nu sunt corecte sau daca Participantul nu
completeaza formularul cu datele sale de contact in termen de 48 de ore de la primirea linkului,
Participantul va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

Daca documentul (bon fiscal sau factura fiscala) incarcat la inscriere este ilizibil / incomplet etc., sa
trimita in termen de 48 de ore lucratoare de la data contactarii telefonice sau primirii link-ului prin SMS
/ e-mail, o copie/poza a documentului extras castigdtor (bon fiscal sau factura fiscala). Trimiterea
documentelor necesare validarii se realizeaza prin incarcarea acestora intr-o pagina web, accesand
link-ul securizat comunicat de catre Agentie. Participantul are la dispozitie urmatoarele doua
modalitati de receptionare a link-ului securizat: SMS si / sau e-mail. Link-ul se va genera dupa
finalizarea apelului telefonic sau dupa verificarea datelor completate in formularul web. Participantul
va trebui sa incarce documentele solicitate in termen de maximum 48 de ore.

Daca Participantul nu incarca documentele solicitate in termen de 48 de ore de la primirea link-ului,
acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in ordinea desemnarii acestora.

Tn urma verificarilor si a parcurgerii procesului de validare, Participantul va primi o confirmare a primirii
documentelor si, in cazul in care documentul/ele primit/e prezinta neregularitati, Participantul va fi
anuntat si rugat sa reincarce documentul/ele folosind link-ul care i-a fost comunicat.

Dupa finalizarea procesului de validare, Participantul va fi informat de statusul validarii (valid/ invalid)
in termen de maximum 5 zile lucratoare. Castigatorii vor fi validati doar daca respecta toate prevederile
prezentului Regulament.

9.2 Imposibilitatea Participantului de a face dovada detinerii documentelor in original, constatarea
unor neconcordante sau nerespectarea conditiilor de validare descrise Tn prezentul Regulament
conduce la invalidarea Participantului, respectiv la pierderea dreptului de atribuire a premiului, fara
nicio despagubire din partea Organizatorului.

9.3 Daca un premiu nu se acorda ca urmare a neindeplinirii de catre Participant a uneia sau a mai
multor conditii de validare, a refuzului sau a imposibilitatii acestuia de a parcurge procesul de validare
sau de a primi premiul, Organizatorul va desemna drept castigator, sub rezerva indeplinirii tuturor
conditiilor prevazute de prezentul Regulament, prima rezerva in ordinea desemnarii acestora. Daca
nici aceasta nu indeplineste conditiile necesare, se vor avea in vedere celelalte rezerve, in ordinea
desemnarii acestora si se va relua procesul de notificare si validare descris anterior. Daca nici rezervele
nu sunt validate, premiul nu se acorda si va ramane in proprietatea Organizatorului. Conditiile de
validare a rezervelor sunt aceleasi ca si in cazul Participantilor desemnati initial.
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9.4 Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu acorda premiile daca Participantii desemnati castigatori
nu indeplinesc conditiile de validare sau in cazul in care nu sunt suficiente inscrieri in Campanie.
Premiile neacordate vor ramane in proprietatea Organizatorului.

9.5 In conformitate cu prevederile legale, anuntarea castigatorilor si a premiilor castigate se va realiza
prin publicarea acestora intr-o sectiune special dedicata pe site-ul www.construiestecusika.ro, in
termen de aproximativ 30 zile lucratoare de la data finalizarii procesului de validare a acestora.

9.6. Premiile acordate prin intermediul mecanismului de momente norocoase precum si premiile
acordate prin extrageri saptamanale in cadrul campaniei, vor fi livrate la adresa indicata de castigatori
in momentul parcurgerii procedurii de validare.

Expedierea premiilor se va realiza prin curier, in termen de maximum 30 de zile lucratoare de la data
validarii. Curierul privat va incerca sa livreze premiul de maximum 2 ori la adresa indicata de castigator
in procesul de validare. Tn cazul in care, din motive independente de Organizator sau Agentia
partenera, premiul nu poate fi livrat, acesta va fi returnat si va ramane in posesia Organizatorului.
Dovada de primire a premiului o reprezinta dovada de livrare pusa la dispozitie de curier si semnata de
castigator, respectiv Procesul Verbal de predare-primire intocmit cu castigatorii Marilor premii.

9.7. Pentru premiile constand intr-o experienta la un meci din Campionatul de Fotbal al Spaniei,
Organizatorul va contacta direct castigatorii, dupa validarea acestora, pentru demersurile de rezervare
a intervalului disponibil pentru aceasta deplasare.

9.8. Procesul verbal de predare-primire a Marelui Premiu va fi semnat dupa stabilirea tuturor detaliilor
despre data calatoriei si dupa confirmarea finala a costului total aferent, care poate sa difere in functie
de perioada de deplasare, dar nu poate depadsi valoarea mentionata la Sectiunea 7.

SECTIUNEA 10. ERORI, COMUNICARI PUBLICITARE NECORESPUNZATOARE

10.1. Organizatorii nu vor fi responsabili de pierderea bonurilor sau facturilor fiscale aferente alocarii
premiilor, de instrainarea lor si/sau de prezentarea bonurilor necorespunzatoare, deteriorate sau
falsificate si nici nu va fi obligat sa acorde premiile pe baza unor astfel de dovezi care nu intrunesc toate
conditiile prevazute in acest Regulament.

SECTIUNEA 11. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

Conform legislatiei in vigoare privind protectia persoanelor cu privire la prelucrarea datelor cu caracter
personal si libera circulatie a acestor date, Regulamentul UE 679 din 27 Aprilie 2016, Organizatorul si
Partenerii sai, inclusiv Agentia Partener3, in calitate de Operator Imputernicit prelucreaza datele cu
caracter personal ale participantilor pentru scopurile si in conditiile mai jos prezentate.

11.1 SCOPURILE, TEMEIUL S| DURATA PRELUCRARII DATELOR
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Organizatorul prelucreaza datele cu caracter personal enumerate mai jos, ce sunt furnizate direct de
catre participanti in vederea participarii la Campanie, cu respectarea drepturilor persoanelor vizate si
in conformitate cu dispozitiile legale, pentru indeplinirea urmatoarelor scopuri:

I.  Organizarea si desfasurarea Campaniei in cadrul careia Organizatorul acorda castigatorilor,
conform mecanismului Campaniei, premiile mentionate.

. Tn vederea verificdrii indeplinirii conditiei referitoare la varsta minimd de participare la
campanie, in cazul castigatorilor.

. Tn vederea depistdrii si elimindrii oricarei incerciri de fraudare prin incélcarea conditiilor de
participare mentionate in Regulament.

IV.  Pentruindeplinirea obligatiilor fiscale, constand in plata impozitului aferent premiilor acordate
persoanelor fizice in condiiile Art. 110 alin. (1), alin. (4) lit. a) si alin. (5) Cod fiscal.

V.  Pentru scopul de a trimite noutati sau concursuri, ulterior campaniei prezente, referitoare la
produsele si campaniile desfasurate de Sika Romania, cu conditia ca participantul sa isi acorde
consimtamantul in mod expres in acest sens, conform Politicii de Confidentialitate a platformei
www.construiestecusika.ro si conform bifelor de la finalul formularului de inregistrare in
Campanie: Sunt de acord sd primesc in perioada Campaniei dar si in viitor, noutdti sau
concursuri din partea Sika Romdénia SRL..

VI.  Publicarea listei castigatorilor, in scopul asigurarii respectarii obligatiei legale prevazuta de OG
nr. 99/2000.
TEMEIUL PRELUCRARII

Pentru scopurile prevazute la punctele | si Il de mai sus, temeiul prelucrarii este reprezentat de art. 6
alin. (1) lit. b) din RGPD, respectiv executarea unui contract, contractul fiind reprezentat de dispozitiile
prezentului Regulament. Tn vederea indeplinirii scopului de la punctul Ill, temeiul prelucrdrii este
reprezentat de art. 6 alin. (1) lit. f) din RGPD, respectiv interesul legitim al Organizatorii de asigura
respectarea conditiilor de participare la prezenta campanie si atribuirea premiilor catre persoanele
care indeplinesc intocmai conditiile prevazute de Regulament. Pentru scopul prevazut la punctul IV,
temeiul prelucrarii este reprezentat de art. 6 alin. (1) lit. c) din RGPD-indeplinirea unei obligatii legale,
prevazuta de dispozitiile Codului fiscal si de dispozitiile OPANAF nr. 18/10.01.2023 privind privind
impozitul retinut la sursd si castigurile/pierderile din investitii, pe beneficiari de venit. in situatia
transmiterii unor stiri/noutati informative cu privire la produsele si campaniile Organizatorului sau
concursuri — punctul V, temeiul prelucrarii este reprezentat de art. 6 alin. 1, lit a) din RGPD -
consimtamantul persoanei vizate. Pentru scopul prevazut la punctul VI, temeiul este reprezentat de
art. 6 alin. (1) lit. c din RGPD — obligatia legala prevazuta de art. 42 (2) din OG 99/2000.

Organizatorii vor prelucra urmatoarele categorii de date cu caracter personal (,,Datele Personale”):

- de la participanti: nume, prenume, numar de telefon mobil, adresa de email, date care se
preiau prin completarea formularului de inscriere de catre participant;
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- de la castigatori: nume, prenume, numar de telefon mobil, adresa de email, adresa de livrare,
CNP in cazul castigatorilor premiilor impozabile, date care se preiau in cadrul procesului de
validare, semnatura castigatorului pe documentul de livrare a premiilor.

Convorbirile telefonice care contin date personale ale participantilor la Campanie vor fi inregistrate
pentru a putea fi utilizate ca mijloace de proba in eventualele contestatii Tn legatura cu procesul de
validare a castigatorilor si de inmanare a premiilor oferite in Campanie, precum si pentru scopul
verificarii modului Tn care angajatii Mediaposte Hit Mail gestioneaza relatia cu participantii la
Campanie. Inregistrarea si stocarea convorbirilor telefonice care contin date personale ale
participantilor la Campanie se vor realiza in temeiul interesului legitim al Operatorului constand in
dreptul de a preconstitui eventuale dovezi privind modul de comunicare cu participantii pentru
procesul de validare si inmanare a premiilor, precum si a se asigura ca relatiile cu participantii la
concurs sunt gestionate in mod adecvat de catre angajatii Mediaposte Hit Mail.

TERMENUL DE STOCARE

Organizatorul Campaniei, Partenerul si Agentia partenera vor prelucra datele cu caracter personal pe
perioada campaniei, cat si pentru expedierea premiilor catre castigatori. Datele vor fi stocate pentru o
perioada de 5 ani pentru castigatorii premiilor care implica calcularea si retinerea la sursa a impozitului
pe venit.

Pentru castigatorii premiilor care nu implica obligatii fiscale din partea Organizatorului, datele de
inscriere in campanie vor mai fi stocate pentru o perioada de 12 luni, ulterior acestea fiind sterse din
evidente, cu exceptia situatiei in care participantul si-a exprimat acordul pentru a fi contactat in scopuri
de marketing si ulterior incheierii campaniei.

Agentia partenera, care prelucreaza in regim de operator imputernicit datele din aceasta campanie, se
angajeaza sa stearga din evidentele sale toate datele participantilor, in termen de 6 luni de la data
incheierii campaniei.

2. COLECTAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

Organizatorul colecteaza datele cu caracter personal ale participantilor la Campanie direct de la acestia
prin completarea formularului de inscriere de catre participant sau prin e-mail, in cazul castigatorilor.
Datele personale ale persoanelor care insotesc castigatorii in cadrul experientelor atribuite prin Marele
Premiu vor fi colectate prin intermediul castigatorilor respectivi

11.3. DESTINATARII DATELOR CU CARACTER PERSONAL

in desfasurarea activititilor noastre si pentru findeplinirea scopurilor mentionate mai sus,
Organizatorul si Operatorul colaboreaza cu diversi furnizori de servicii sau parteneri in baza unor relatii
contractuale, carora le pot fi divulgate date cu caracter personal pentru a fi folosite strict in scopurile
stabilite de Organizator. Pentru indeplinirea scopului de organizare si defasurare a Campaniei datele
participantilor pot fi dezvaluite imputernicitilor care prelucreaza date pe seama Organizatorulilor, sub-
imputernicitilor (entitati sub-contractate de imputerniciti pentru prelucrarea datelor, exemplu notarul
care autentifica tragereala sorti, firma de curierat care livreaza premiile, firma de turism, bilete la meci,
bilete avion, etc).
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11.4. SECURITATEA PRELUCRARII DATELOR CU CARACTER PERSONAL

Organizatorul se angajeaza sa prelucreze datele furnizate numai in scopurile specificate mai sus, sa
pastreze confidentialitatea si siguranta prelucrarii, in conformitate cu dispozitiile legii si sa nu dezvaluie
datele furnizate catre terte parti altfel decat s-a indicat mai sus sau in alte cazuri decat cele prevazute
de lege.

11.5. DREPTURILE PARTICIPANTILOR

Tn contextul prelucrérii datelor cu caracter personal, participantii au urmatoarele drepturi:

a)

b)

d)

Dreptul de acces la datele cu caracter personal prelucrate — insemnand dreptul oricarui
participant, care s-ainregistrat in Campanie de a obtine din partea Organizatorului o confirmare
ca prelucreaza sau nu date cu caracter personal care privesc participantul si, in caz afirmativ,
accesul la datele respective si conditiile in care sunt prelucrate, prin adresarea unei cereri in
acest sens utilizand datele de contact ale Organizatorului, mentionate in partea introductiva a
Regulamentului.

Dreptul de a solicita rectificarea sau stergerea datelor cu caracter personal — insemnand
posibilitatea participantilor de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal inexacte,
completarea datelor incomplete sau stergerea datelor in anumite cazuri, prin adresarea unei
solicitari Tn acest sens utilizand datele de contact ale Organizatorului, mentionate in partea
introductiva a Regulamentului.

Dreptul de a solicita restrictionarea prelucrarii—insemnand dreptul participantilor la Campanie
de a obtine din partea Organizatorului restrictionarea prelucrarii in anumite cazuri, respectiv
atunci cand:

participantul considera ca datele prelucrate de Organizator sunt inexacte, pana la rectificarea
acestora;

prelucrarea este ilegald, dar participantul nu doreste ca Organizatorul sa stearga datele;

Organizatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal in scopurile mai sus mentionate,
dar participantul le solicita pentru constatarea, exercitarea sau apdrarea unui drept in instanta;
sau

participantul s-a opus prelucrarii, pentru intervalul de timp in care se verifica daca drepturile
legitime ale Organizatorului prevaleaza asupra drepturilor participantului;

Dreptul de a-si retrage consimtamantul asupra prelucrarii — in cazul in care prelucrarea se
bazeaza pe consimtamantul participantului, fara a afecta legalitatea prelucrarii efectuate pana
la acel moment;

e) Dreptul de a depune plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii Datelor
cu Caracter Personal; Orice participant care considera ca 1i sunt incalcate drepturile la viata privata prin
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prelucrarea datelor sale cu caracter personal poate sd sesizeze Autoritatea cu o plangere prin
completarea formularului electronic pus la dispozitie de catre Autoritate pe pagina de internet a
Autoritatii si care se regaseste la urmatoarea adresa: www.dataprotection.ro.

11.6. RESPONSABILUL CU PRELUCRAREA DATELOR

Pentru orice intrebare privind prezenta nota de informare si orice aspect in legatura cu prelucrarea
datelor cu caracter personal ale participantilor, acestia sunt rugati sa se adreseze Responsabilului cu
Protectia Datelor ale Organizatorului si Operatorului, la adresa de email privacy@ro.sika.com .

SECTIUNEA 12. LIMITAREA RASPUNDERII

12.1. Tn eventualitatea unei dispute asupra validit&tii unei inscrieri in cadrul acestei campanii, decizia
Organizatorului este definitiva. Eventualele contestatii vor fi luate in considerare pana la data de 26
iulie 2026, inclusiv. Orice contestatie sosite dupa aceasta data nu vor fi luate in considerare.

12.2. Organizatorul Campaniei nu isi asuma raspunderea pentru, incluzand dar fara a se limita la,
urmatoarele cazuri:

12.2.1. Inregistrérile trimise in afara perioadei Campaniei, asa cum este prevdzutd la Art.4.2

12.2.2. Inscrierile care nu contin un numar de telefon valid din Romania din retelele Orange, Vodafone,
Telekom sau Digi;

12.2.3. Pierderile sau intarzierile inscrierilor pe website (de exemplu, dar fara a se limita la defectiuni
tehnice independente de vointa Organizatorului); Pierderile, intarzierile sau orice alte probleme la
inscrierea In Campanie, cauzate de providerul de Internet, conexiunea la Internet a persoanei care
doreste sa se inscrie in Campanie sau device-ul pe care il foloseste la inscriere (smartphone, laptop,
tableta); inscrierea online pe un alt site decat www.construiestecusika.ro.

12.2.4. Situatiile Tn care Participantii inscriu pe pagina web un numar de telefon incorect si din aceste
cauze Organizatorului nu va putea contacta Participantul la Campanie;

12.2.5. Formularele de inscriere contin date inexacte sau incorecte;
12.2.6. Lipsa din stocurile magazinelor a produselor participante la Campanie;

12.2.7. Intreruperile / disfunctionalitatile neanuntate ale providerului de internet sau blocarea
accesului datorita aglomerarii retelelor pe perioadele de trafic intens sau defectiuni tenhice ale
operatorului de telefonie mobil3;

12.2.10. Situatiile Tn care consumatorii achizitioneaza in perioada campaniei produse neparticipante la
Campanie.

12.2.11. Imposibilitatea unui castigator de a intra in posesia premiului dorit sau situatiile Tn care
anumite persoane inscrise Tn concurs sunt in incapacitate de a participa partial sau integral la
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competitie, daca aceasta incapacitate se datoreaza unor circumstante aflate in afara controlului pe
care Organizatorul il poate exercita in mod rezonabil (de exemplu, dar fara a se limita la: (i) informatii
eronate, incomplete, transmise cu intreruperi, transmise cu intarziere sau deformate in orice alt mod,
in urma actiunilor utilizatorilor paginii web, a functionarii echipamentelor de calcul ale acestora, a
aplicatiilor acestora sau a altor echipamente tehnice folosite de acestia in derularea competitiei; (ii)
dificultati tehnice care pot afecta functionarea conexiunilor la Internet si/sau a echipamentelor de
calcul si/sau a aplicatiilor furnizorului de Internet si/sau functionarea defectuoasa a e-mailului, fie in
cazul Organizatorului, fie in cazul participantului, inclusiv situatiile in care mesajele ajung in spam sau
sunt cauzate de probleme tehnice si/sau de trafic intens pe Internet, in general, sau pe pagina web, in
special, ori de ambele tipuri de probleme; (iii) deteriorari sau defecte cu efect potential asupra
echipamentelor de calcul, aplicatiilor si/sau datelor stocate ale participantilor sau ale unor terti, in
urma participarii la competitie; (iv) schimbari de legislatie care sa influenteze derularea si
implementarea competitiei, precum deciziile adoptate de autoritatile civile, regimul de razboi,
catastrofele naturale, pandemiile si alte evenimente similare, castigurile obtinute in urma competitiei,
valoarea acestora, functia acestora, conditiile de acordare a acestora si/sau distribuirea acestora).

12.2.12. intarzierile in livrarea/ inmanarea premiilor cauzate de intarzieri in prestarea serviciilor de
catre furnizorii acestuia sau ai participantilor, de servicii postale, curierat, bancare etc.;

12.3. Ordinea receptionarii inscrierilor pe website este reprezentata de data calendaristica si ora
(minute, secunde) receptionarii acestora, indiferent de data si ora trimiterii mesajelor/inscrierilor.

12.4. Organizatorii au dreptul de a invalida formularele de participare care contin informatii false ori
vadit eronate si care nu indeplinesc conditiile de validare. De asemenea, Organizatorii nu sunt
raspunzatori pentru date gresite sau false de exemplu, dar fara a se limita la date personale sau numere
de telefon incomplete pe care Participantii le declara in formularele de participare. Nicio eroare in
datele furnizate de catre castigatori, acuratetea datelor de contact nu atrage raspunderea
Organizatorului, fiind Tn responsabilitatea exclusiva a participantilor. Ca atare acesta nu are nici un fel
de obligatie in cazul furnizarii de catre participanti a unor date eronate care au dus la imposibilitatea
trimiterii in conditii normale a premiului, la imposibilitatea identificarii unui castigator, imposibilitatea
Tnscrierii in Campanie din cauza ilizibilitatii datelor personale si a bonurilor/facturi participante.

12.5. Participantii vor suporta costurile de folosire a Internetului la inscrierea pe website-ul Campaniei.

12.6. Organizatorii isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfasoara inscrierile
in Campanie. Tn cazul in care se observd anumite tentative de frauda inscrierile respective vor fi
anulate. Organizatorii isi rezerva dreptul de a exclude definitiv orice Participant in Campanie care, prin
comportamentul fraudulos, afecteaza bunul mers al Campaniei.

12.7. Organizatorii nu va purta niciun fel de raspundere cu privire la standardele de calitate ale
produselor oferite ca premii.

SECTIUNEA 13. TAXE

13.1 Organizatorul se obligd sa calculeze, sa retind, sa declare si sa vireze impozitul datorat pentru
veniturile constand in premiile acordate castigatorilor persoane fizice, in conformitate cu prevederile
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art. 110 din Codul Fiscal aprobat prin Legea nr. 227/2015, cu modificarile si completarile ulterioare,
orice alte obligatii de orice alta natura, in legatura cu acestea, fiind in sarcina exclusiva a castigatorilor.

13.2. Castigatorii persoane juridice vor inregistra venitul aferent premiilor si vor calcula si plati
impozitele si taxele aferente, orice obligatie de natura fiscala fiind in sarcina acestora, conform
legislatiei aplicabile.

13.3 Participantilor la Campanie nu le sunt impuse nici un fel de cheltuieli directe sau indirecte
suplimentare, cu exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniei (contravaloarea accesului
la Internet pentru completarea formularului de inscriere in campanie, trimiterii
informatiilor/documentelor necesare validarii la adresa de email comunicata de catre Organizator sau
taxele de curier in cazul unei suspiciuni de frauda, caz in care Participantul trebuie sa trimita toate
bonurile Tn original (prin curier) cu care s-a inscris in Campanie la solicitarea Organizatorului.

SECTIUNEA 14. INCETAREA/ INTRERUPEREA CAMPANIEI. FORTA MAJORA

14.1. Campania poate inceta Tnainte de Tmplinirea perioadei prevazute in cazul producerii unui
eveniment ce constituie forta majora, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului, din motive
independente de vointa sa, de a asigura desfasurarea in bune conditii a Campaniei. Pentru scopul
acestui Regulament, forta majora inseamna orice eveniment care nu poate fi controlat, remediat sau
prevazut de catre Organizatorului, inclusivimposibilitatea Organizatorului din motive independente de
vointa sa si a carui aparitie il pune pe acesta din urma in imposibilitatea de a-si indeplini obligatiile
asumate prin Regulament.

14.2. Daca o situatie de forta majora impiedica sau intarzie total sau partial executarea Regulamentului
si continuarea Campaniei, Organizatorul va fi exonerat de raspunderea privind indeplinirea obligatiilor
sale pentru perioada in care aceasta indeplinire va fi impiedicata sau intarziata, conform art.1351 Cod
civil. Organizator, daca invoca forta majora, sunt obligat sa comunice Participantilor la Campanie
existenta acesteiain termen de 10 zile lucratoare de la aparitia cazului de forta majora si cu respectarea
prevederilor Art. 1.2 de mai sus.

14.3. in intelesul prezentului Regulament, in cazul in care oricare dintre urméatoarele evenimente este
provocat de un caz de forta majora, Organizatorul va fi exonerati de raspundere in situatia de:

e pierderea bazelor de date cu inregistrarile in campanie;
e avarierea sistemului informatic de stocare a datelor si acordare a premiilor;
¢ tentative de frauda ale mecanismului Campaniei prin mijloace electronice sau alte mijloace;

e orice reglementare care poate aparea ulterior intrarii in vigoare a Regulamentului si care poate
interzice sau modifica termenii acestuia;

14.4. Campania mai poate inceta inainte de implinirea perioadei stabilite ori poate fi suspendata
oricand in baza liberei deciziii a Organizatorilor, cu conditia ca acesta sa comunice in prealabil o astfel
de situatie si cu respectarea prevederilor Art. 1.4 de mai sus.

SECTIUNEA 15. LITIGII SI FRAUDE
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15.1. Tn cazul unor litigii ap&rute intre Organizatori si Participantii la Campanie, acestea vor fi
solutionate pe cale amiabilda. Daca nu este posibila rezolvarea litigiillor pe cale amiabila, partile
implicate vor inainta litigiul spre solutionare instantelor judecatoresti romane competente.

15.2. Eventualele reclamatii sau intrebari legate de derularea Campaniei se vor putea trimite pe adresa
de email office@ro.sika.com, pana la data de 31.08.2026 inclusiv. Dupa aceasta data Organizatorul nu
va mai monitoriza activ mesajele campaniei

15.3. Organizatorul este indreptati si sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda a
sistemului, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii.

15.4. Tn cazul in care sunt identificate persoane care au influentat sau care au facilitat castigarea de
premii, Organizatorul are dreptul de a cere urmarirea in instanta a respectivelor persoane, pe baza
dovezilor existente.

SECTIUNEA 16. REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

16.1. Prin participarea la aceasta Campanie, Participantii sunt de acord sa respecte si sa se conformeze
tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor prezentului Regulament Oficial.

16.2. Regulamentul Campaniei va fi disponibil pe site-ul Campaniei www.construiestecusika.ro .

16.3. Prezentul Regulament a fost redactat cu respectarea prevederilor Ordonantei de Guvern
nr.99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piatd, cu modificarile ulterioare ale
acesteia.
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